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Samhallsekonomisk analys

e ldentifiera nyttor respektive kostnader. Skillnaden
daremellan ar valfardsféorandringen.
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TillviAgagangssatt

Identifiera grupper som berors och skapa fokusgrupper.

Ex kvinnor/man, alderskategorier, naringsidkare, privatpersoner
mm

Genom intervjuer finna vilka nyttor respektive kostnader
fokusgrupperna upplever med tekniken.

Ex minskat/6kat resande, 6kad fritid, 6kad isolering, battre
mojlighet till foretagande, lattare nd myndigheter osv

Skapa uppfattning om den relativa storleksordningen pa
nyttor och kostnader mellan olika grupper.



Forts tillvigagangssatt

; 4. Satta ett varde i kronor pa nyttorna och kostnaderna for
A Y att berakna valfardsférandringen.
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e PR ey Ex for icke-prissatta varor sasom fritid eller minskade utslapp
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TEES® genom direkta metoder (tex fragor om betalningsvilja) eller
indirekta (tex genom resekostnadsmetoden eller
aterstallandekostnader).

5. Visa hur valfardsférandringen kan minimeras.




Vilken hjalp behovs?

e Fokusgrupper bestaende av
Kommuner
Naringsliv
Privatpersoner
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a0 O e Lampliga case for att gora narmare studier av hur man
SRR upplever ICT-tjansterna




